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Diese internationale Zeitschrift behandelt alle Fragen der Komplementdrmedizin und ist das Forum
fiir Wissenschaftler und Praktiker. Sie ist eine wichtige Stimme in der oft kontroversen Diskussion um
schulmedizinische und komplementdre Methoden und schldgt eine Briicke zwischen diesen Ansdit-
zen. Im Editorial Board der Zeitschrift engagieren sich Experten der Komplementdrmedizin aus dem
In-und Ausland.
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el Satzspiegel 180 X 242 mm
Zielgruppe Beschnitt allseitig 4 mm

FORSCHENDE KOMPLEMENTARMEDIZIN wendet sich an komplementcdrmedizinisch arbeitende Arzte
sowie Schulmediziner, die dem wachsenden Beddirfnis von Patienten nach alternativen Behand-
lungsmethoden gerecht werden wollen. Mediziner, Wissenschaftler und Vertreter der forschenden
Pharmaindustrie informieren sich (iber neue Studien, aktuelle Forschungsergebnisse, Praxiserfah-
rungen und neue Entwicklungen.

Beilagen (nicht rabattierbar)

Hochstformat 200 X 285 mm. Preis je angefangene Tausend
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unbeschnitten (Beschnitt: Kopfbeschnitt 4 mm, Rest 3 mm).
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Zuschlag je Skalenfarbe 530,00 €, je Sonderfarbe 635,00 € (Alle Preise zzgl. MwSt. - Farbzuschlage sind nicht rabattierbar)
Preise flir Anzeigen Fort- und Weiterbildung auf Anfrage
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Allgemeine Geschéftsbedingungen

. Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der

Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel
(nachfolgend insgesamt als «Anzeigen» bezeichnet) eines Werbungstreibenden oder sonsti-
gen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
rdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwi-
ckeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréf-
fentlicht wird.

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer
2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzei-
gen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewdhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Erstattung entfdllt, wenn die Nichterfillung auf hohere Gewalt im Risikobe-
reich des Verlages beruht.

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fur die innerhalb eines
Kalenderjahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewahrt. Erreicht der
Auftraggeber das Anzeigenvolumen nicht, so wird ihm der auf bereits erschienene Anzeigen
zu viel gewdhrte Rabatt rlickbelastet. Bei Auftragserweiterung innerhalb des Kalenderjahres
wird der hohere Rabatt auf die bereits erschienenen Anzeigen nachtraglich vergutet.

Stornierungen von Anzeigenauftragen und Beilagenbuchungen werden bis 10 Tage vor dem
offiziellen Anzeigenschluss kostenfrei entgegengenommen. Danach gilt bis zum offiziellen
Anzeigenschluss eine Stornogebiihr von 25% des Auftragswertes. Bei Stornierungen nach
dem offiziellen Anzeigenschluss werden dem Auftraggeber 50% des Auftragswertes in Rech-
nung gestellt.

Auftrdge fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklértermafen ausschlieflich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass der Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss benachrichtigt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszu-
flhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdrticklichen Vereinbarung bedarf.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, wer-
den vom Verlag mit dem Wort «Anzeige» deutlich erkennbar gemacht.

Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstol3t oder deren Veréffent-
lichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschéftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrége sind fur den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages, die nicht begriindet werden muss, wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder bescha-
digte Druckunterlagen fordert der Verlag unverztglich Ersatz an. Der Verlag gewéhrleistet die
fur den belegten Titel Gbliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Moglichkeiten. Der Auftraggeber hat nur dann Anspruch auf Minderung oder Ersatz,
wenn der Zweck der Anzeige durch die Druckwiedergabe erheblich beeintrachtigt ist. Bei
telefonisch aufgegebenen Anzeigen tbernimmt der Verlag keine Haftung fiir die Richtigkeit
der Wiedergabe.
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Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstan-
digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder auf eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nurin dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde.
Lasst der Verlag eine ihm hierflr gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatz-
anzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgédngigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungs-
verletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmaglich-
keit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und
auf das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz
und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder seines Erfiillungs-
gehilfen. Eine Haftung des Verlages fur Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartber
hinaus auch nicht fir die grobe Fahrlassigkeit von Erflllungsgehilfen; in den Gbrigen Fallen
ist gegentber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Héhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Rekla-
mationen mussen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabztige. Der Verlag berticksich-
tigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei Versendung des Probeabzugs gesetzten
Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den ihm Ubersandten Probeabzug nicht
fristgemaf zurlick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche,
tatsdchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht
im Einzelfall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse
flr vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur
Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorlie-
gen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Rcksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und vom Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhangig zu machen.

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern gelie-
fert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlages tber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten flr die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fir vom Auftraggeber gewiinsch-
te oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen. Werden erteilte Auftrdge vor dem Druck der betreffenden Aus-
gabe zuriickgezogen, hat der Auftraggeber die bis dahin entstandenen Kosten zu tragen.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

MaBgeblich fiir die Durchfiihrung des Vertrages sind die Angaben der jeweils gltigen Anzei-
genpreisliste einschlieBlich der Allgemeinen Geschaftsbedingungen. Bei Anderung der An-
zeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Dauerauftrdgen sofort in
Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

Ausschluss von Mitbewerbern kann nicht gewéhrt werden. Ein Auflagenriickgang ist nur dann
von Einfluss auf das Vertragsverhaltnis, wenn eine Auflagenhohe zugesichert ist und diese um
mehr als 20% sinkt.



