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MULTIDISCIPLINARY JOURNAL FOR RESEARCH, DIAGNOSIS AND THERAPY
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Kurzcharakteristik

Diese multidisziplindre Zeitschrift widmet sich der Grundlagenforschung, Prévention, Diagnose und
Therapie von benignen und malignen Brusterkrankungen. RegelmdlSig werden experimentelle, the-
oretische und anwendungsbezogene Original- und Ubersichtsarbeiten, Kasuistiken und Kommen-
tare zum aktuellen Stand der Forschung veréffentlicht.

Zielgruppe

Die Zeitschrift richtet sich an Wissenschaftler, Kliniker, niedergelassene Arzte und die forschende
Pharmaindustrie. Ebenso angesprochen werden Brustzentren. Verdffentlicht werden Informationen
Uber Therapiestandards und -leitlinien, neue Studien und aktuelle Diskussionen. Die Zeitschrift ist
ein Forum fir alle, die sich mit Brusterkrankungen befassen, den interdisziplinciren Austausch suchen
und an fachtibergreifenden Diskussionen interessiert sind.
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Format  Grundpreiss/w  4-Farbzuschlag 4-farbig

Anzeigengrof3en Breite Hohe € € €
mm  mm

1/1 Seite 180 242 2.990,00 2.040,00 5.030,00

1/2 Seite hoch 90 242 1.750,00 1.530,00 3.280,00
quer 180 121

1/3 Seite hoch 60 242 1.200,00 1.020,00 2.220,00
quer 180 80

1/4 Seite Tspaltig 90 121 1.020,00 1.020,00 2.040,00
2spaltig 180 60

1/8 Seite 2spaltig 180 30 525,00 680,00 1.205,00

Zuschlag je Skalenfarbe 680,00 €, je Sonderfarbe 790,00 €
75% Farbzuschlag bei Formaten ab 1/2 Seite
50% Farbzuschlag bei Formaten ab 1/3 Seite (Alle Preise zzgl. MwSt.)

Sonderformate und -werbeformen
|
Informationen und Preise auf Anfrage

Terminplan
|

Ausgabe Anzeigenschluss Druckunterlageneingang Erscheinungstermin
1/2012 06.02.12 10.02.12 28.02.12

2/2012* 05.04.12 11.04.12 29.04.12

3/2012 01.06.12 11.06.12 30.06.12

4/2012 03.08.12 10.08.12 31.08.12

5/2012 02.10.12 10.10.12 28.10.12

6/2012 28.11.12 071212 28.12.12

* Kongressausgabe zur Jahrestagung Senologie 2012

Verlag Anzeigenleitung Marketing

S. Karger Ellen Zimmermann Verena Hering

Telefon +49 76145 20 717
ezimmermann@kargerde

Telefon +49 761 4520719
v.hering@kargerde

Verlag fur Medizin und Naturwissenschaften
Gesellschaft mbH

WilhelmstraRe 20A

79098 Freiburg (Deutschland)

Telefon +49 761 45 20 70, Fax +49 761 45 20 714
information@karger.de

Stefan Diekmann
Telefon +49 761 45 20 713
s.diekmann@karger.de

Gelistet in
Science Citation Index Expanded™ - SciSearch® -
Journal Citation Report/Science Edition, Google Scholar

BreastCare

MULTIDISCIPLINARY JOURNAL FOR RESEARCH, DIAGNOSIS AND THERAPY

Erscheinungsweise
6 X jahrlich

Druckauflage
4.000 Exemplare

*ONCOLOGY ® GYNECOLOGY
©SURGERY #IMAGING » RADIOTHERAPY
*PATHOLO 'SYCHOLOGY
«PHARMACOLOGY
#DIAGNOSTICS » RESEARCH
©INNOVATIONS @ HEALTH ECONOMICS.
*THERAPY « PREVENTION

www.karger.com/brc

Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen
Offsetdruck, Klebebindung, digitale Daten

Bitte beachten Sie unsere Richtlinien fur Druckunterlagen
www.kargercom/Druckunterlagen

Heftformat 210 X 297 mm (DIN A4)
Satzspiegel 180 X 242 mm
Beschnitt allseitig 4 mm

Beilagen (nicht rabattierbar)

Hochstformat 200 X 285 mm. Preis je angefangene Tausend
bis 25 g 370,00 €. Die Beilagen mussen fur eine maschinelle
Bearbeitung geeignet sein.

Beihefter (nicht rabattierbar)
210 mm Breite X 297 mm Hohe. Anlieferung gefalzt und
unbeschnitten (Beschnitt: Kopfbeschnitt 4 mm, Rest 3 mm).
Preis: 2 Seiten 5.330,00 €

4 Seiten 7.890,00 €

Anlieferung fiir Beilagen und Beihefter
4 Wochen vor Erscheinungstermin frei Haus. Adresse auf Anfrage.

Platzierung

4.Umschlagseite 30%
2.Umschlagseite 25%
Seite gegentber Inhaltsverzeichnis 20%
3. Umschlagseite 15%

Rabatte
|
Innerhalb eines Jahres Malstaffel

2 Anzeigen 3%

3 Anzeigen 5%

4 Anzeigen 10%

6 Anzeigen 15%

(Farbzuschldge nicht rabattierbar)

Neu ab 2012: Banner-Werbung
|
Informationen und Preise auf Anfrage oder siehe
www.kargercom/banner-werbung

Mittlervergiitung
10% (vor MwSt)

Vorbehalt: Technisch bedingte Verdnderungen in Produktion, Verarbeitung
und Erscheinungsweise behalten wir uns bei allen Ausgaben vor.



Hausadresse Postfachadresse

S. Karger S. Karger

Verlag fir Medizin und Verlag fir Medizin und
Naturwissenschaften Naturwissenschaften
Gesellschaft mbH Gesellschaft mbH
Wilhelmstralle 20A Postfach

79098 Freiburg (Deutschland)
Telefon +49 761 45 20 70

Fax +49 7614520714
information@karger.de

79095 Freiburg (Deutschland)

Zahlungsbedingungen

20 Tage nach Erscheinen netto
oder innerhalb von 8 Tagen nach
Erscheinen mit 2% Skonto,
beiVorauszahlung 3% Skonto

Marketing

Verena Hering

Telefon +49 7614520 719
v.hering@karger.de

Stefan Diekmann
Telefon +49 7614520 713
s.diekmann@kargerde

Anzeigenleitung

Ellen Zimmermann
Telefon +49 761 4520 717
ezimmermann@karger.de

Allgemeine Geschaftsbedingungen

Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel
oder sonstiger Publikationen (z.B. Beilagen, Integrierte Seiten wie PharmaForum, Innovationen,
PharmaNews oder News, nachfolgend insgesamt als »Anzeigen« bezeichnet) eines werbungs-
treibenden Inserenten oder anderen Auftraggebers in einer Druckschrift des Verlags zum
Zweck der Veroffentlichung und Verbreitung, die auBerhalb der Verantwortung von Verlag,
Herausgeber und Redaktion publiziert werden.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
rdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwi-
ckeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und ver6f-
fentlicht wird.

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer
2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzei-
gen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewéhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfillung auf héhere Gewalt im Risikobe-
reich des Verlages beruht.

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fur die innerhalb eines
Kalenderjahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewdhrt. Erreicht der
Auftraggeber das Anzeigenvolumen nicht, so wird ihm der auf bereits erschienene Anzeigen
zu viel gewdhrte Rabatt riickbelastet. Bei Auftragserweiterung innerhalb des Kalenderjahres
wird der héhere Rabatt auf die bereits erschienenen Anzeigen nachtréglich vergitet.

Stornierungen von Anzeigenauftrdgen und Beilagenbuchungen werden bis 10 Tage vor dem
offiziellen Anzeigenschluss kostenfrei entgegengenommen. Danach gilt bis zum offiziellen
Anzeigenschluss eine Stornogebtihr von 25% des Auftragswertes. Bei Stornierungen nach
dem offiziellen Anzeigenschluss werden dem Auftraggeber 50% des Auftragswertes in Rech-
nung gestellt.

Auftrage flr Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieflich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass der Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss benachrichtigt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszu-
fuhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdrticklichen Vereinbarung bedarf.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, wer-
den vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« deutlich erkennbar gemacht.

Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstot oder deren Versffent-
lichung flir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Geschéftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrége sind fur den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages, die nicht begriindet werden muss, wird dem Auftraggeber unverztglich
mitgeteilt.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder bescha-
digte Druckunterlagen fordert der Verlag unverztiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die
flr den belegten Titel tibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Moglichkeiten. Der Auftraggeber hat nur dann Anspruch auf Minderung oder Ersatz,
wenn der Zweck der Anzeige durch die Druckwiedergabe erheblich beeintrachtigt ist. Bei
telefonisch aufgegebenen Anzeigen tibernimmt der Verlag keine Haftung fUr die Richtigkeit
der Wiedergabe. Der Auftraggeber ist bei allen von ihm in Auftrag gegebenen oder unter-
stltzten Auftrdgen allein fir den Inhalt gegeniiber dem Auftragnehmer und sonstigen Dritten
verantwortlich.
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Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstan-
digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder auf eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nurin dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde.
Lasst der Verlag eine ihm hierflr gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatz-
anzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgédngigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungs-
verletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmaglich-
keit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und
auf das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz
und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder seines Erfiillungs-
gehilfen. Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartiber
hinaus auch nicht fir die grobe Fahrldssigkeit von Erflllungsgehilfen; in den tbrigen Fallen
ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt. Rekla-
mationen mussen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Vor Drucklegung und Verdffentlichung tiberprift der Auftraggeber den jeweiligen Inhalt und
erklart, ggf. nach Ubersendung von Probeabziigen, die auf Wunsch geliefert werden, dass die
Veroffentlichung in dieser Form erfolgen darf. Der Auftraggeber trdgt die Verantwortung fur
die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzge. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkor-
rekturen, die ihm innerhalb der bei Versendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt
werden. Sendet der Auftraggeber den ihm tibersandten Probeabzug nicht fristgemal zurtick,
so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche,
tatsdchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht
im Einzelfall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse
fur vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden gesetzliche Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auf-
trages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlan-
gen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und vom Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig
zu machen.

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern gelie-
fert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlages tber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten flir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie flr vom Auftraggeber gewiinsch-
te oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen. Werden erteilte Auftrage vor dem Druck der betreffenden Aus-
gabe zuriickgezogen, hat der Auftraggeber die bis dahin entstandenen Kosten zu tragen.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

MaRgeblich fur die Durchfiihrung des Vertrages sind die Angaben der jeweils giiltigen Anzei-
genpreisliste einschlieBlich der Allgemeinen Geschaftsbedingungen. Bei Anderung der An-
zeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Dauerauftragen sofort in
Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

Ausschluss von Mitbewerbern kann nicht gewdhrt werden. Ein Auflagenriickgang ist nur dann
von Einfluss auf das Vertragsverhaltnis, wenn eine Auflagenhohe zugesichert ist und diese um
mehr als 20% sinkt.
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Forschende o
Komplementarmedizin

Wissenschaft « Praxis « Perspektiven

Research in -
Complementary Medicine

Research - Practice - Perspectives

Offizielles Organ der Schweizerischen Medizinischen Gesellschaft fiir Phytotherapie
Offizielles Organ der European Society for Complementary and Natural Medicine

Kurzcharakteristik/Zielgruppe

FORSCHENDE KOMPLEMENTARMEDIZIN ist eine internationale Zeitschrift, die alle Fragen der Kom-
plementdrmedizin behandelt (Impact Factor 1.059). Sie ist das Forum fiir Wissenschaftler und Prak-
tiker in der oft kontroversen Diskussion um schulmedizinische und komplementdre Methoden und
schldgt eine Briicke zwischen diesen Ansdtzen. Manuskripte werden nur nach einem strengen Peer-
Review-Verfahren angenommen, was den hohen Standard wissenschaftlicher Qualitdt gewdhrlei-
stet. Sie richtet sich an niedergelassene Arzte und Kliniker sowie Wissenschaftler aus den Bereichen
Naturheilverfahren, Homdéopathie, TCM, Akupunktur sowie an Arzte fiir Hygiene und Umweltmedi-
zin und fiir Physikalische Therapie und Balneologie.

Gelistet in

Index Medicus/Medline -

Current Contents®/Clinical Medicine -

Science Citation Index Expanded, Google Scholar

e T T
Forschende Erscheinungsweise
Komplementarmedizin | 6 X jahrlich
Wissenschaft « Praxis » Perspektiven
Research in
Complementary Medicine Druckauflage
Research Practice -Prspecives 4000 Exemplare

a/

www.karger.com/fok

Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen
Offsetdruck, Klebebindung, digitale Daten

Bitte beachten Sie unsere Richtlinien fur Druckunterlagen
www.kargercom/Druckunterlagen

Heftformat 210 X 297 mm (DIN A4)
Satzspiegel 180 X 242 mm
Beschnitt allseitig 4 mm

Beilagen (nicht rabattierbar)

Hochstformat 200 X 285 mm. Preis je angefangene Tausend
bis 25 g 370,00 €. Die Beilagen mussen fur eine maschinelle
Bearbeitung geeignet sein.

Format  Grundpreiss/w  4-Farbzuschlag 4-farbig
Anzeigengrof3en Breite Hohe € € € - - -
Beihefter (nicht rabattierbar)
mm  mm 210 mm Breite X 297 mm Hohe. Anlieferung gefalzt und
/1 Sei 180 ” 2.370.00 1.620.00 3.990.00 unbeschnitten (Beschnitt: Kopfbeschnitt 4 mm, Rest 3 mm).
eite 370/ 620/ 99000 preis  2Seiten430000€
1/2 Seite hoch 90 242 1.400,00 1.215,00 2.615,00 4 Seiten 6.480,00 €
quer 180 121
- Anlieferung fiir Beilagen und Beihefter
1/3 Seite hoch 60 242 1.020,00 810,00 1.830,00 ) o
4 Wochen vor Erscheinungstermin frei Haus. Adresse auf Anfrage.
quer 180 80
1/4 Seite Tspaltig 90 121 865,00 810,00 1.675,00 Platzierung
2spaltig 180 60 4. Umschlagseite 30%
2.Umschlagseite 25%
Zuschlag je Skalenfarbe 540,00 €, je Sonderfarbe 640,00 € Sei iber Inhal ichni 20%
75% Farbzuschlag bei Formaten ab 1/2 Seite eite gegenuber Inhaltsverzeichnis 0
50% Farbzuschlag bei Formaten ab 1/3 Seite (Alle Preise zzgl. MwSt.) 3. Umschlagseite 15%
Preise flir Anzeigen Fort- und Weiterbildung auf Anfrage
Sonderformate und -werbeformen Rabatte
. |
Informationen und Preise auf Anfrage Innerhalb eines Jahres Malstaffel
2 Anzei 3%
Terminplan nzeigen 2
e S /\NZeigen 5%
Ausgabe Anzeigenschluss Druckunterlageneingang Erscheinungstermin 4 Anzeigen 10%
1/2012 06.02.12 10.02.12 28.02.12 6 Anzeigen 15%
2/2012 05.04.12 11.04.12 29.04.12 (Farbzuschldge nicht rabattierbar)
3/2012 01.06.12 11.06.12 30.06.12
4/2012 03.08.12 10.08.12 31.08.12 Neu ab 2012: Banner-Werbung
5/2012 02.10.12 10.10.12 28.10.12 |
6/2012 281112 071212 281212 Informationen und Preise auf Anfrage oder siehe
www.kargercom/banner-werbung
Verlag Anzeigenleitung Marketing Mittlervergiitung
S. Karger Ellen Zimmermann Verena Hering 10% (vor MwSt.)

Telefon +49 761 45 20 719
v.hering@karger.de

Telefon +49 7614520 717
ezimmermann@karger.de

Verlag fur Medizin und Naturwissenschaften
Gesellschaft mbH

WilhelmstraRe 20A

79098 Freiburg (Deutschland)

Telefon +49 761 45 20 70, Fax +49 761 45 20 714
information@karger.de

Stefan Diekmann
Telefon +49 761 45 20713
s.diekmann@karger.de

Vorbehalt: Technisch bedingte Verdnderungen in Produktion, Verarbeitung
und Erscheinungsweise behalten wir uns bei allen Ausgaben vor.



Hausadresse Postfachadresse

S. Karger S. Karger

Verlag fir Medizin und Verlag fir Medizin und
Naturwissenschaften Naturwissenschaften
Gesellschaft mbH Gesellschaft mbH
Wilhelmstralle 20A Postfach

79098 Freiburg (Deutschland)
Telefon +49 761 45 20 70

Fax +49 7614520714
information@karger.de

79095 Freiburg (Deutschland)

Zahlungsbedingungen

20 Tage nach Erscheinen netto
oder innerhalb von 8 Tagen nach
Erscheinen mit 2% Skonto,
beiVorauszahlung 3% Skonto

Marketing

Verena Hering

Telefon +49 7614520 719
v.hering@karger.de

Stefan Diekmann
Telefon +49 7614520 713
s.diekmann@kargerde

Anzeigenleitung

Ellen Zimmermann
Telefon +49 761 4520 717
ezimmermann@karger.de

Allgemeine Geschaftsbedingungen

Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel
oder sonstiger Publikationen (z.B. Beilagen, Integrierte Seiten wie PharmaForum, Innovationen,
PharmaNews oder News, nachfolgend insgesamt als »Anzeigen« bezeichnet) eines werbungs-
treibenden Inserenten oder anderen Auftraggebers in einer Druckschrift des Verlags zum
Zweck der Veroffentlichung und Verbreitung, die auBerhalb der Verantwortung von Verlag,
Herausgeber und Redaktion publiziert werden.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
rdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwi-
ckeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und ver6f-
fentlicht wird.

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer
2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzei-
gen abzurufen,

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewéhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfillung auf héhere Gewalt im Risikobe-
reich des Verlages beruht.

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fur die innerhalb eines
Kalenderjahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewdhrt. Erreicht der
Auftraggeber das Anzeigenvolumen nicht, so wird ihm der auf bereits erschienene Anzeigen
zu viel gewdhrte Rabatt riickbelastet. Bei Auftragserweiterung innerhalb des Kalenderjahres
wird der héhere Rabatt auf die bereits erschienenen Anzeigen nachtréglich vergitet.

Stornierungen von Anzeigenauftrdgen und Beilagenbuchungen werden bis 10 Tage vor dem
offiziellen Anzeigenschluss kostenfrei entgegengenommen. Danach gilt bis zum offiziellen
Anzeigenschluss eine Stornogebtihr von 25% des Auftragswertes. Bei Stornierungen nach
dem offiziellen Anzeigenschluss werden dem Auftraggeber 50% des Auftragswertes in Rech-
nung gestellt.

Auftrage flr Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieflich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass der Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss benachrichtigt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszu-
fuhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdrticklichen Vereinbarung bedarf.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, wer-
den vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« deutlich erkennbar gemacht.

Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstot oder deren Versffent-
lichung flir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Geschéftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrége sind fur den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages, die nicht begriindet werden muss, wird dem Auftraggeber unverztglich
mitgeteilt.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder bescha-
digte Druckunterlagen fordert der Verlag unverztiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die
flr den belegten Titel tibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Moglichkeiten. Der Auftraggeber hat nur dann Anspruch auf Minderung oder Ersatz,
wenn der Zweck der Anzeige durch die Druckwiedergabe erheblich beeintrachtigt ist. Bei
telefonisch aufgegebenen Anzeigen tibernimmt der Verlag keine Haftung fUr die Richtigkeit
der Wiedergabe. Der Auftraggeber ist bei allen von ihm in Auftrag gegebenen oder unter-
stltzten Auftrdgen allein fir den Inhalt gegeniiber dem Auftragnehmer und sonstigen Dritten
verantwortlich.

11

20.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstan-
digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder auf eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nurin dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde.
Lasst der Verlag eine ihm hierflr gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatz-
anzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgédngigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungs-
verletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmaglich-
keit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und
auf das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz
und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder seines Erfiillungs-
gehilfen. Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartiber
hinaus auch nicht fir die grobe Fahrldssigkeit von Erflllungsgehilfen; in den tbrigen Fallen
ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt. Rekla-
mationen mussen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Vor Drucklegung und Verdffentlichung tiberprift der Auftraggeber den jeweiligen Inhalt und
erklart, ggf. nach Ubersendung von Probeabziigen, die auf Wunsch geliefert werden, dass die
Veroffentlichung in dieser Form erfolgen darf. Der Auftraggeber trdgt die Verantwortung fur
die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzge. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkor-
rekturen, die ihm innerhalb der bei Versendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt
werden. Sendet der Auftraggeber den ihm tibersandten Probeabzug nicht fristgemal zurtick,
so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche,
tatsdchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht
im Einzelfall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse
fur vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden gesetzliche Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auf-
trages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlan-
gen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und vom Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig
zu machen.

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern gelie-
fert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlages tber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten flir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie flr vom Auftraggeber gewiinsch-
te oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen. Werden erteilte Auftrage vor dem Druck der betreffenden Aus-
gabe zuriickgezogen, hat der Auftraggeber die bis dahin entstandenen Kosten zu tragen.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

MaRgeblich fur die Durchfiihrung des Vertrages sind die Angaben der jeweils giiltigen Anzei-
genpreisliste einschlieBlich der Allgemeinen Geschaftsbedingungen. Bei Anderung der An-
zeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Dauerauftragen sofort in
Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

Ausschluss von Mitbewerbern kann nicht gewdhrt werden. Ein Auflagenriickgang ist nur dann
von Einfluss auf das Vertragsverhaltnis, wenn eine Auflagenhohe zugesichert ist und diese um
mehr als 20% sinkt.
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11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstindigem Ab-
druck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder auf eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in
dem Ausmal3, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Fiir Méngel bei der Abrufbarkeit
der Anzeige aus dem Internet, auf die der Verlag keinen Einfluss hat oder die er sonst nicht zu vertreten
hat, wie z.B. auch hohere Gewalt, wie Mangel an der Funktionsfahigkeit der Leitungen zu den vom Verlag
genutzten Servern, Stromausfélle oder Angriffe Dritter auf den genutzten Server mit dem Ziel, diesen arbeits-
unféhig zu machen (z.B. Denial of Service Attacks), hat der Verlag nicht einzustehen. Der Verlag erbringt seine
Online-Leistungen mit einer Verfiigharkeit iiber das Internet von 98% im Monat (30 Tage). Der Verlag wird
sich darum bemiihen, seine Online-Produkte in diesem Rahmen zum Abruf fiir Internetnutzer bereitzuhal-
ten; er schuldet jedoch nicht den erfolgreichen Datenabruf im Einzelfall. Schadensersatzanspriiche aus po-
sitiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei
telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmaglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und nur auf das fiir die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters oder seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schdden wegen
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der
Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir die grobe Fahrldssigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den iibrigen Féllen
ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren
Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt. Reklamationen miissen — auBer bei
nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg schrift-
lich geltend gemacht werden.

12. Vor Drucklegung und Verdffentlichung iberpriift der Auftraggeber den jeweiligen Inhalt und erklart,
qgf. nach Ubersendung von Probeabziigen, die auf Wunsch geliefert werden, dass die Verdffentlichung in
dieser Form erfolgen darf. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten
Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei Versendung des
Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den ihm iibersandten Probeabzug
nicht fristgema zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

13. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatsach-
liche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

14. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im Einzelfall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung wer-
den nach der Preisliste gewdhrt.

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden gesetzliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung
zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zwei-
fel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und vom Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége
abhdngig zu machen.

16. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

17. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tra-
gen. Werden erteilte Auftrage vor dem Druck der betreffenden Ausgabe zuriickgezogen, hat der Auftraggeber
die bis dahin entstandenen Kosten zu tragen.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

19. MaBgeblich fiir die Durchfiihrung des Vertrages sind die Angaben der jeweils giiltigen Anzeigenpreisliste
einschlielich der Allgemeinen Geschéftsbedingungen. Bei Anderung der Anzeigenpreise treten die neuen
Bedingungen auch bei laufenden Dauerauftragen sofort in Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Ver-
einbarung getroffen wurde.

20. Ausschluss von Mitbewerbern kann nicht gewahrt werden. Ein Auflagenriickgang ist nur dann von Ein-
fluss auf das Vertragsverhaltnis, wenn eine Auflagenhdhe zugesichert ist und diese um mehr als 20% sinkt.
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1/1 Seit 180 242 3.200,00 2.040,00 5.240,00 - - -
et Beihefter (nicht rabattierbar)
1/2 Seite hoch 90 242 1.850,00 1.530,00 3.380,00 210 mm Breite X 297 mm Hohe. Anlieferung gefalzt und
quer 180 121 unbeschnitten (Beschnitt: Kopfbeschnitt 4 mm, Rest 3 mm).
1/3 Seite hoch 60 242 1270,00 1.020,00 220000 (rels 25eiten571000€
4 Seiten 8.550,00 €
quer 180 80
1/4 Seite Tspaltig 90 121 1.080,00 1.020,00 2.100,00  Anlieferung fiir Beilagen und Beihefter
2spaltig 180 60 4 Wochen vor Erscheinungstermin frei Haus. Adresse auf Anfrage.
Zuschlag je Skalenfarbe 680,00 €, je Sonderfarbe 790,00 € "
75% Farbzuschlag bei Formaten ab 1/2 Seite , 50% Farbzuschlag bei Formaten ab 1/3 Seite (Alle Preise zzgl. MwSt) PIatZ|erung
4.Umschlagseite 30%
Sonderformate und -werbeformen 2.Umschlagseite 25%
I, Scite gegeniiber Inhaltsverzeichnis 20%
Informationen und Preise auf Anfrage 3. Umschlagseite 15%
Terminplan Rabatte
. |
Ausgabe Anzeigenschluss Druckunterlageneingang Erscheinungstermin Innerhalb eines Jahres Malstaffel
1-2/2012 05.01.12 12.01.12 31.01.12 3 Anzeigen 3%
3/2012 06.02.12 10.02.12 01.03.12 5 Anzeigen 5%
4/2012 06.03.12 12.03.12 02.04.12 8 Anzeigen 10%
5/2012 05.04.12 11.04.12 02.05.12 10 Anzeigen 15%
6/2012 04.05.12 11.05.12 01.06.12 (Farbzuschlage nicht rabattierbar)
7-8/2012 02.07.12 11.07.12 01.08.12
9/2012 03.08.12 10.08.12 03.09.12 Neu ab 2012: Banner-Werbung
10/2012* 03.09.12 10.09.12 01.10.12 |
11/2012 02.10.12 10.10.12 02.11.12 Informationen und Preise aqunfrage oder siehe
12/2012 021112 09.11.12 031212 wwwkarger.com/banner-werbung
Suppl. Personalisierte Krebsmedizin** 05.01.12 12.01.12 31.01.12
Abstracts-DGHO 2012 30.08.12 07.09.12 19.10.12

*Kongressausgabe zur Jahrestagung DGHO 2012. ** Erscheint mit Heft 1-2/11, zusétzliche Auslage beim DKK 2012

Verlag
S. Karger

Verlag fir Medizin und Naturwissenschaften
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Vorbehalt: Technisch bedingte Veranderungen in Produktion, Verarbeitung
und Erscheinungsweise behalten wir uns bei allen Ausgaben vor.



Hausadresse Postfachadresse

S. Karger S. Karger

Verlag fir Medizin und Verlag fir Medizin und
Naturwissenschaften Naturwissenschaften
Gesellschaft mbH Gesellschaft mbH
Wilhelmstralle 20A Postfach

79098 Freiburg (Deutschland)
Telefon +49 761 45 20 70

Fax +49 7614520714
information@karger.de

79095 Freiburg (Deutschland)

Marketing

Verena Hering

Telefon +49 7614520 719
v.hering@karger.de

Zahlungsbedingungen

20 Tage nach Erscheinen netto
oder innerhalb von 8 Tagen nach
Erscheinen mit 2% Skonto,
beiVorauszahlung 3% Skonto
Stefan Diekmann

Telefon +49 7614520 713
s.diekmann@kargerde

Anzeigenleitung

Ellen Zimmermann
Telefon +49 7614520 717
e.zimmermann@karger.de

Allgemeine Geschaftsbedingungen

Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel
oder sonstiger Publikationen (z.B. Beilagen, Integrierte Seiten wie PharmaForum, Innovationen,
PharmaNews oder News, nachfolgend insgesamt als »Anzeigen« bezeichnet) eines werbungs-
treibenden Inserenten oder anderen Auftraggebers in einer Druckschrift des Verlags zum
Zweck der Veroffentlichung und Verbreitung, die auBerhalb der Verantwortung von Verlag,
Herausgeber und Redaktion publiziert werden.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
rdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwi-
ckeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und ver6f-
fentlicht wird.

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer
2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzei-
gen abzurufen,

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewéhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfillung auf héhere Gewalt im Risikobe-
reich des Verlages beruht.

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fur die innerhalb eines
Kalenderjahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewdhrt. Erreicht der
Auftraggeber das Anzeigenvolumen nicht, so wird ihm der auf bereits erschienene Anzeigen
zu viel gewdhrte Rabatt riickbelastet. Bei Auftragserweiterung innerhalb des Kalenderjahres
wird der héhere Rabatt auf die bereits erschienenen Anzeigen nachtréglich vergitet.

Stornierungen von Anzeigenauftrdgen und Beilagenbuchungen werden bis 10 Tage vor dem
offiziellen Anzeigenschluss kostenfrei entgegengenommen. Danach gilt bis zum offiziellen
Anzeigenschluss eine Stornogebtihr von 25% des Auftragswertes. Bei Stornierungen nach
dem offiziellen Anzeigenschluss werden dem Auftraggeber 50% des Auftragswertes in Rech-
nung gestellt.

Auftrage flr Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieflich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass der Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss benachrichtigt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszu-
fuhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdrticklichen Vereinbarung bedarf.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, wer-
den vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« deutlich erkennbar gemacht.

Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstot oder deren Versffent-
lichung flir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Geschéftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrége sind fur den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages, die nicht begriindet werden muss, wird dem Auftraggeber unverztglich
mitgeteilt.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder bescha-
digte Druckunterlagen fordert der Verlag unverztiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die
flr den belegten Titel tibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Moglichkeiten. Der Auftraggeber hat nur dann Anspruch auf Minderung oder Ersatz,
wenn der Zweck der Anzeige durch die Druckwiedergabe erheblich beeintrachtigt ist. Bei
telefonisch aufgegebenen Anzeigen tibernimmt der Verlag keine Haftung fUr die Richtigkeit
der Wiedergabe. Der Auftraggeber ist bei allen von ihm in Auftrag gegebenen oder unter-
stltzten Auftrdgen allein fir den Inhalt gegeniiber dem Auftragnehmer und sonstigen Dritten
verantwortlich.
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Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstan-
digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder auf eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nurin dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde.
Lasst der Verlag eine ihm hierflr gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatz-
anzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgédngigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungs-
verletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmaglich-
keit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und
auf das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz
und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder seines Erfiillungs-
gehilfen. Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartiber
hinaus auch nicht fir die grobe Fahrldssigkeit von Erflllungsgehilfen; in den tbrigen Fallen
ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt. Rekla-
mationen mussen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Vor Drucklegung und Verdffentlichung tiberprift der Auftraggeber den jeweiligen Inhalt und
erklart, ggf. nach Ubersendung von Probeabziigen, die auf Wunsch geliefert werden, dass die
Veroffentlichung in dieser Form erfolgen darf. Der Auftraggeber trdgt die Verantwortung fur
die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzge. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkor-
rekturen, die ihm innerhalb der bei Versendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt
werden. Sendet der Auftraggeber den ihm tibersandten Probeabzug nicht fristgemal zurtick,
so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche,
tatsdchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht
im Einzelfall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse
fur vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden gesetzliche Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auf-
trages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlan-
gen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und vom Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig
zu machen.

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern gelie-
fert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlages tber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten flir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie flr vom Auftraggeber gewiinsch-
te oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen. Werden erteilte Auftrage vor dem Druck der betreffenden Aus-
gabe zuriickgezogen, hat der Auftraggeber die bis dahin entstandenen Kosten zu tragen.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

MaRgeblich fur die Durchfiihrung des Vertrages sind die Angaben der jeweils giiltigen Anzei-
genpreisliste einschlieBlich der Allgemeinen Geschaftsbedingungen. Bei Anderung der An-
zeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Dauerauftragen sofort in
Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

Ausschluss von Mitbewerbern kann nicht gewdhrt werden. Ein Auflagenriickgang ist nur dann
von Einfluss auf das Vertragsverhaltnis, wenn eine Auflagenhohe zugesichert ist und diese um
mehr als 20% sinkt.
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Schweizerische Zeitschrift fur

Ganzheitsmedizin

Swiss Journal of Integrative Medicine

Offizielles Mitteilungsorgan

der Union schweizerischer
komplementarmedizinischer

Arzteorganisationen

(Mitglieder ASA, SAGEM, SANTH, SMGP, SVHA, VAOAS)

Zielgruppe/Kurzcharakteristik

Die SCHWEIZERISCHE ZEITSCHRIFT FUR GANZHEITSMEDIZIN behandelt Themen aus Komplemen-
tdrmedizin, Erndhrungsmedizin und Gesundheitsprdvention. Sie richtet sich an Kliniker und nieder-
gelassene Arzte (Allgemeinmedizin, Innere Medizin, Pddiatrie, Dermatologie, Gyncikologie, Psychi-
atrie). Ebenso angesprochen werden Apotheker, Erndhrungsfachleute und Interessierte, die im
Gesundheitswesen beschdftigt sind. Sie ist ein Forum fiir alle, die den komplementdrmedizinischen
Austausch suchen und an Diskussionen dieser Thematik interessiert sind.

Anzeigen- Format  Grundpreis 4-Farb- 4-farbig | Text-Inserate- 4-farbig

groBen Breite Hohe s/w zuschlag Kombi
mm  mm

1/1 Seite 180 242 2.080,00 € 900,00€ 2.980,00€ | 1/1 Anzeige+ 3.580,00 €

3.020,00 CHF  1.305,00 CHF  4325,00 CHF | 1/1 Text 5.190,00 CHF

1/2 Seite hoch 90 242 1.250,00 € 900,00€ 2.150,00€ | 1/2 Anzeige+ 2.580,00 €

quer 180 121  1.810,00CHF 1.30500CHF 311500 CHF | 1/2Text 3.740,00 CHF

1/3Seite hoch 60 242 950,00 € 900,00€ 1.850,00€ | 1/3 Anzeige+ 2.220,00 €

quer 180 80  1.380,00CHF 1.30500CHF 268500 CHF | 1/3Text 3.220,00 CHF

Zuschlag je Skalenfarbe 300,00 € / 435,00 CHF, je Sonderfarbe 400,00 € / 580,00 CHF
(Alle Preise zzgl. MwSt. - Farbzuschldge sind nicht rabattierbar)

Sonderformate und -werbeformen
|
Informationen und Preise auf Anfrage

Bildungsmarkt — Preise auf Anfrage

Terminplan + Themeniibersicht
|

Ausgabe Anzeigenschluss Druckunterlageneingang Erscheinungstermin
1/2012 05.01.12 11.01.12 01.02.12
Thema Geriatrie

2/2012 05.03.12 12.03.12 02.04.12
Thema Gynakologie

3/2012 04.05.12 11.05.12 01.06.12
Thema Herz-Kreislauf-Erkrankungen

4/2012 03.07.12 10.07.12 01.08.12
Thema Schmerztherapie

5/2012 04.09.12 10.09.12 01.10.12
Thema Forschung und Entwicklung in der Phytotherapie

6/2012 30.10.12 08.11.12 03.12.12
Thema Chronische Erkrankungen und Multimorbiditat

Verlag Anzeigenleitung Marketing

S. Karger Ellen Zimmermann Verena Hering

Telefon +49 761 45 20 717
ezimmermann@karger.de

Telefon +49 761 45 20 719
v.hering@karger.de

Verlag fur Medizin und Naturwissenschaften
Gesellschaft mbH

WilhelmstraRe 20A

79098 Freiburg (Deutschland)

Telefon +49 761 45 20 70, Fax +49 761 45 20 714
information@karger.de

Stefan Diekmann
Telefon +49 761 45 20 713
s.diekmann@karger.de

Gelistet in
EMBASE/Excerpta Medica - EMCare -
SCOPUS - British Library - EZB - ZBMED - CCMED, Google Scholar

Schweiz

Ganzheitsmedizin

Erscheinungsweise
6 X jahrlich

Druckauflage
4.000 Exemplare

Im Fokus:

Phytotherapie

KARGER

www.karger.com/szg

Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen
Offsetdruck, Klebebindung, digitale Daten

Bitte beachten Sie unsere Richtlinien fir Druckunterlagen
www.kargercom/Druckunterlagen-szg

Heftformat 210 X 297 mm (DIN A4)
Satzspiegel 180 X 242 mm
Beschnitt allseitig 4 mm

Beilagen (nicht rabattierbar)

Hochstformat 200 X 285 mm. Preis je angefangene Tausend
bis 10 g 586,00 € / 850,00 CHF. Die Beilagen miissen fiir eine
maschinelle Bearbeitung geeignet sein.

Beihefter (nicht rabattierbar)
210 mm Breite X 297 mm Hohe. Anlieferung gefalzt und
unbeschnitten (Beschnitt: Kopfbeschnitt 4 mm, Rest 3 mm).
Preis: 2 Seiten 3.330,00 € / 4.830,00 CHF

4 Seiten 5.000,00 € / 7.250,00 CHF

Anlieferung fiir Beilagen und Beihefter
4 Wochen vor Erscheinungstermin frei Haus. Adresse auf Anfrage.

Platzierung

4. Umschlagseite 30%

2. Umschlagseite 25%

Seite gegentber Inhaltsverzeichnis 20%

3. Umschlagseite 15%
Rabatte
|
Innerhalb eines Jahres Malstaffel
2 Anzeigen 3%

3 Anzeigen 5%

4 Anzeigen 10%

6 Anzeigen 15%

Neu ab 2012: Banner-Werbung
|
Informationen und Preise auf Anfrage oder siehe
www.kargercom/banner-werbung

Mittlerverglitung
10% (vor MwSt)

Vorbehalt: Technisch bedingte Verdnderungen in Produktion, Verarbeitung
und Erscheinungsweise behalten wir uns bei allen Ausgaben vor.



Hausadresse Postfachadresse

S. Karger S. Karger

Verlag fir Medizin und Verlag fir Medizin und
Naturwissenschaften Naturwissenschaften
Gesellschaft mbH Gesellschaft mbH
Wilhelmstralle 20A Postfach

79098 Freiburg (Deutschland)
Telefon +49 761 45 20 70

Fax +49 7614520714
information@karger.de

79095 Freiburg (Deutschland)

Zahlungsbedingungen

20 Tage nach Erscheinen netto
oder innerhalb von 8 Tagen nach
Erscheinen mit 2% Skonto,
beiVorauszahlung 3% Skonto

Marketing

Verena Hering

Telefon +49 7614520 719
v.hering@karger.de

Stefan Diekmann
Telefon +49 7614520 713
s.diekmann@kargerde

Anzeigenleitung

Ellen Zimmermann
Telefon +49 761 4520 717
ezimmermann@karger.de

Allgemeine Geschaftsbedingungen

Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel
oder sonstiger Publikationen (z.B. Beilagen, Integrierte Seiten wie PharmaForum, Innovationen,
PharmaNews oder News, nachfolgend insgesamt als »Anzeigen« bezeichnet) eines werbungs-
treibenden Inserenten oder anderen Auftraggebers in einer Druckschrift des Verlags zum
Zweck der Veroffentlichung und Verbreitung, die auBerhalb der Verantwortung von Verlag,
Herausgeber und Redaktion publiziert werden.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
rdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwi-
ckeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und ver6f-
fentlicht wird.

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer
2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzei-
gen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewéhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfillung auf héhere Gewalt im Risikobe-
reich des Verlages beruht.

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fur die innerhalb eines
Kalenderjahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewdhrt. Erreicht der
Auftraggeber das Anzeigenvolumen nicht, so wird ihm der auf bereits erschienene Anzeigen
zu viel gewdhrte Rabatt riickbelastet. Bei Auftragserweiterung innerhalb des Kalenderjahres
wird der héhere Rabatt auf die bereits erschienenen Anzeigen nachtréglich vergitet.

Stornierungen von Anzeigenauftrdgen und Beilagenbuchungen werden bis 10 Tage vor dem
offiziellen Anzeigenschluss kostenfrei entgegengenommen. Danach gilt bis zum offiziellen
Anzeigenschluss eine Stornogebtihr von 25% des Auftragswertes. Bei Stornierungen nach
dem offiziellen Anzeigenschluss werden dem Auftraggeber 50% des Auftragswertes in Rech-
nung gestellt.

Auftrage flr Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieflich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass der Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss benachrichtigt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszu-
fuhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdrticklichen Vereinbarung bedarf.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, wer-
den vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« deutlich erkennbar gemacht.

Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstot oder deren Versffent-
lichung flir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Geschéftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrége sind fur den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages, die nicht begriindet werden muss, wird dem Auftraggeber unverztglich
mitgeteilt.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder bescha-
digte Druckunterlagen fordert der Verlag unverztiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die
flr den belegten Titel tibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Moglichkeiten. Der Auftraggeber hat nur dann Anspruch auf Minderung oder Ersatz,
wenn der Zweck der Anzeige durch die Druckwiedergabe erheblich beeintrachtigt ist. Bei
telefonisch aufgegebenen Anzeigen tibernimmt der Verlag keine Haftung fUr die Richtigkeit
der Wiedergabe. Der Auftraggeber ist bei allen von ihm in Auftrag gegebenen oder unter-
stltzten Auftrdgen allein fir den Inhalt gegeniiber dem Auftragnehmer und sonstigen Dritten
verantwortlich.
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Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstan-
digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder auf eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nurin dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde.
Lasst der Verlag eine ihm hierflr gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatz-
anzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgédngigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungs-
verletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmaglich-
keit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und
auf das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz
und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder seines Erfiillungs-
gehilfen. Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartiber
hinaus auch nicht fir die grobe Fahrldssigkeit von Erflllungsgehilfen; in den tbrigen Fallen
ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt. Rekla-
mationen mussen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Vor Drucklegung und Verdffentlichung tiberprift der Auftraggeber den jeweiligen Inhalt und
erklart, ggf. nach Ubersendung von Probeabziigen, die auf Wunsch geliefert werden, dass die
Veroffentlichung in dieser Form erfolgen darf. Der Auftraggeber trdgt die Verantwortung fur
die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzge. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkor-
rekturen, die ihm innerhalb der bei Versendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt
werden. Sendet der Auftraggeber den ihm tibersandten Probeabzug nicht fristgemal zurtick,
so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche,
tatsdchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht
im Einzelfall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse
fur vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden gesetzliche Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auf-
trages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlan-
gen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und vom Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig
zu machen.

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern gelie-
fert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlages tber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten flir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie flr vom Auftraggeber gewiinsch-
te oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen. Werden erteilte Auftrage vor dem Druck der betreffenden Aus-
gabe zuriickgezogen, hat der Auftraggeber die bis dahin entstandenen Kosten zu tragen.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

MaRgeblich fur die Durchfiihrung des Vertrages sind die Angaben der jeweils giiltigen Anzei-
genpreisliste einschlieBlich der Allgemeinen Geschaftsbedingungen. Bei Anderung der An-
zeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Dauerauftragen sofort in
Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

Ausschluss von Mitbewerbern kann nicht gewdhrt werden. Ein Auflagenriickgang ist nur dann
von Einfluss auf das Vertragsverhaltnis, wenn eine Auflagenhohe zugesichert ist und diese um
mehr als 20% sinkt.
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Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
rdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwi-
ckeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und ver6f-
fentlicht wird.

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer
2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzei-
gen abzurufen,

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewéhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfillung auf héhere Gewalt im Risikobe-
reich des Verlages beruht.

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fur die innerhalb eines
Kalenderjahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewdhrt. Erreicht der
Auftraggeber das Anzeigenvolumen nicht, so wird ihm der auf bereits erschienene Anzeigen
zu viel gewdhrte Rabatt riickbelastet. Bei Auftragserweiterung innerhalb des Kalenderjahres
wird der héhere Rabatt auf die bereits erschienenen Anzeigen nachtréglich vergitet.

Stornierungen von Anzeigenauftrdgen und Beilagenbuchungen werden bis 10 Tage vor dem
offiziellen Anzeigenschluss kostenfrei entgegengenommen. Danach gilt bis zum offiziellen
Anzeigenschluss eine Stornogebtihr von 25% des Auftragswertes. Bei Stornierungen nach
dem offiziellen Anzeigenschluss werden dem Auftraggeber 50% des Auftragswertes in Rech-
nung gestellt.

Auftrage flr Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieflich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass der Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss benachrichtigt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszu-
fuhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdrticklichen Vereinbarung bedarf.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, wer-
den vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« deutlich erkennbar gemacht.

Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstot oder deren Versffent-
lichung flir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Geschéftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrége sind fur den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages, die nicht begriindet werden muss, wird dem Auftraggeber unverztglich
mitgeteilt.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder bescha-
digte Druckunterlagen fordert der Verlag unverztiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die
flr den belegten Titel tibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Moglichkeiten. Der Auftraggeber hat nur dann Anspruch auf Minderung oder Ersatz,
wenn der Zweck der Anzeige durch die Druckwiedergabe erheblich beeintrachtigt ist. Bei
telefonisch aufgegebenen Anzeigen tibernimmt der Verlag keine Haftung fUr die Richtigkeit
der Wiedergabe. Der Auftraggeber ist bei allen von ihm in Auftrag gegebenen oder unter-
stltzten Auftrdgen allein fir den Inhalt gegeniiber dem Auftragnehmer und sonstigen Dritten
verantwortlich.
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Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstan-
digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder auf eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nurin dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde.
Lasst der Verlag eine ihm hierflr gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatz-
anzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgédngigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungs-
verletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmaglich-
keit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und
auf das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz
und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder seines Erfiillungs-
gehilfen. Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartiber
hinaus auch nicht fir die grobe Fahrldssigkeit von Erflllungsgehilfen; in den tbrigen Fallen
ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt. Rekla-
mationen mussen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Vor Drucklegung und Verdffentlichung tiberprift der Auftraggeber den jeweiligen Inhalt und
erklart, ggf. nach Ubersendung von Probeabziigen, die auf Wunsch geliefert werden, dass die
Veroffentlichung in dieser Form erfolgen darf. Der Auftraggeber trdgt die Verantwortung fur
die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzge. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkor-
rekturen, die ihm innerhalb der bei Versendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt
werden. Sendet der Auftraggeber den ihm tibersandten Probeabzug nicht fristgemal zurtick,
so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche,
tatsdchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht
im Einzelfall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse
fur vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden gesetzliche Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auf-
trages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlan-
gen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und vom Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig
zu machen.

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern gelie-
fert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlages tber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten flir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie flr vom Auftraggeber gewiinsch-
te oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen. Werden erteilte Auftrage vor dem Druck der betreffenden Aus-
gabe zuriickgezogen, hat der Auftraggeber die bis dahin entstandenen Kosten zu tragen.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

MaRgeblich fur die Durchfiihrung des Vertrages sind die Angaben der jeweils giiltigen Anzei-
genpreisliste einschlieBlich der Allgemeinen Geschaftsbedingungen. Bei Anderung der An-
zeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Dauerauftragen sofort in
Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

Ausschluss von Mitbewerbern kann nicht gewdhrt werden. Ein Auflagenriickgang ist nur dann
von Einfluss auf das Vertragsverhaltnis, wenn eine Auflagenhohe zugesichert ist und diese um
mehr als 20% sinkt.
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Gastrointestinal Medicine and Surgery

Kurzcharakteristik

VISZERALMEDIZIN ist eine interdisziplindre Fachzeitschrift, die sich in Form von Themenheften mit
Viszeralchirurgie und Gastroenterologie in Klinik, Praxis und Forschung befasst. Die Zeitschrift infor-
miert fachtibergreifend (iber Diagnose- und Therapiefragen bei Krankheiten des Osophagus und des
Gastrointestinaltrakts. Jedes Heft widmet sich einem ausgewdhlten, fiir die Praxis relevanten Haupt-
thema. Hervorragende Autoren und eine streng praxisnahe Themenauswahl garantieren ein hohes
Niveau der interdisziplinciren Fortbildung fiir Allgemein-, Viszeral- und Gefdlschirurgen, Gastroente-

rologen und Internisten.

Zielgruppe

Allgemein-, Viszeral- und Gefd3chirurgen, Gastroenterologen, Internisten, Radiologen, Onkologen
in Klinik und Praxis und die forschende Pharmaindustrie.
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Telefon +49 7614520713
sdiekmann@karger.de

Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen
Offsetdruck, Klebebindung, digitale Daten

Bitte beachten Sie unsere Richtlinien fur Druckunterlagen
www.kargercom/Druckunterlagen

Heftformat 210 X 297 mm (DIN A4)
Satzspiegel 180 X 242 mm
Beschnitt allseitig 4 mm

Beilagen (nicht rabattierbar)

Hochstformat 200 X 285 mm. Preis je angefangene Tausend
bis 25 g 370,00 €. Die Beilagen mussen fur eine maschinelle
Bearbeitung geeignet sein.

Beihefter (nicht rabattierbar)
210 mm Breite X 297 mm Hohe. Anlieferung gefalzt und
unbeschnitten (Beschnitt: Kopfbeschnitt 4 mm, Rest 3 mm).
Preis: 2 Seiten 4.300,00 €

4 Seiten 6.480,00 €

Anlieferung fiir Beilagen und Beihefter
4 Wochen vor Erscheinungstermin frei Haus. Adresse auf Anfrage.

Platzierung

4.Umschlagseite 30%
2.Umschlagseite 25%
Seite gegentber Inhaltsverzeichnis 20%
3. Umschlagseite 15%
Rabatte

Innerhalb eines Jahres Malstaffel
2 Anzeigen 3%
3 Anzeigen 5%
4 Anzeigen 10%
6 Anzeigen 15%

(Farbzuschldge nicht rabattierbar)

Neu ab 2012: Banner-Werbung

Informationen und Preise auf Anfrage oder siehe
www.karger.com/banner-werbung

Mittlervergiitung
10% (vor MwsSt)

Vorbehalt: Technisch bedingte Veranderungen in Produktion, Verarbeitung
und Erscheinungsweise behalten wir uns bei allen Ausgaben vor.



Hausadresse Postfachadresse

S. Karger S. Karger

Verlag fir Medizin und Verlag fir Medizin und
Naturwissenschaften Naturwissenschaften
Gesellschaft mbH Gesellschaft mbH
Wilhelmstralle 20A Postfach

79098 Freiburg (Deutschland)
Telefon +49 761 45 20 70

Fax +49 7614520714
information@karger.de

79095 Freiburg (Deutschland)

Allgemeine Geschaftsbedingungen

Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel
oder sonstiger Publikationen (z.B. Beilagen, Integrierte Seiten wie PharmaForum, Innovationen,
PharmaNews oder News, nachfolgend insgesamt als »Anzeigen« bezeichnet) eines werbungs-
treibenden Inserenten oder anderen Auftraggebers in einer Druckschrift des Verlags zum
Zweck der Veroffentlichung und Verbreitung, die auBerhalb der Verantwortung von Verlag,
Herausgeber und Redaktion publiziert werden.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
rdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwi-
ckeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und ver6f-
fentlicht wird.

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer
2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzei-
gen abzurufen,

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewéhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfillung auf héhere Gewalt im Risikobe-
reich des Verlages beruht.

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fur die innerhalb eines
Kalenderjahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewdhrt. Erreicht der
Auftraggeber das Anzeigenvolumen nicht, so wird ihm der auf bereits erschienene Anzeigen
zu viel gewdhrte Rabatt riickbelastet. Bei Auftragserweiterung innerhalb des Kalenderjahres
wird der héhere Rabatt auf die bereits erschienenen Anzeigen nachtréglich vergitet.

Stornierungen von Anzeigenauftrdgen und Beilagenbuchungen werden bis 10 Tage vor dem
offiziellen Anzeigenschluss kostenfrei entgegengenommen. Danach gilt bis zum offiziellen
Anzeigenschluss eine Stornogebtihr von 25% des Auftragswertes. Bei Stornierungen nach
dem offiziellen Anzeigenschluss werden dem Auftraggeber 50% des Auftragswertes in Rech-
nung gestellt.

Auftrage flr Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieflich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass der Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss benachrichtigt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszu-
fuhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdrticklichen Vereinbarung bedarf.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, wer-
den vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« deutlich erkennbar gemacht.

Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstot oder deren Versffent-
lichung flir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Geschéftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrége sind fur den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages, die nicht begriindet werden muss, wird dem Auftraggeber unverztglich
mitgeteilt.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder bescha-
digte Druckunterlagen fordert der Verlag unverztiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die
flr den belegten Titel tibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Moglichkeiten. Der Auftraggeber hat nur dann Anspruch auf Minderung oder Ersatz,
wenn der Zweck der Anzeige durch die Druckwiedergabe erheblich beeintrachtigt ist. Bei
telefonisch aufgegebenen Anzeigen tibernimmt der Verlag keine Haftung fUr die Richtigkeit
der Wiedergabe. Der Auftraggeber ist bei allen von ihm in Auftrag gegebenen oder unter-
stltzten Auftrdgen allein fir den Inhalt gegeniiber dem Auftragnehmer und sonstigen Dritten
verantwortlich.
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Zahlungsbedingungen

20 Tage nach Erscheinen netto
oder innerhalb von 8 Tagen nach
Erscheinen mit 2% Skonto,
beiVorauszahlung 3% Skonto

Marketing

Verena Hering

Telefon +49 7614520 719
v.hering@karger.de

Stefan Diekmann
Telefon +49 7614520 713
s.diekmann@kargerde

Anzeigenleitung

Ellen Zimmermann
Telefon +49 761 4520 717
ezimmermann@karger.de

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstan-
digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder auf eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nurin dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde.
Lasst der Verlag eine ihm hierflr gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatz-
anzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgédngigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungs-
verletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmaglich-
keit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und
auf das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz
und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder seines Erfiillungs-
gehilfen. Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartiber
hinaus auch nicht fir die grobe Fahrldssigkeit von Erflllungsgehilfen; in den tbrigen Fallen
ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt. Rekla-
mationen mussen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Vor Drucklegung und Verdffentlichung tiberprift der Auftraggeber den jeweiligen Inhalt und
erklart, ggf. nach Ubersendung von Probeabziigen, die auf Wunsch geliefert werden, dass die
Veroffentlichung in dieser Form erfolgen darf. Der Auftraggeber trdgt die Verantwortung fur
die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzge. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkor-
rekturen, die ihm innerhalb der bei Versendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt
werden. Sendet der Auftraggeber den ihm tibersandten Probeabzug nicht fristgemal zurtick,
so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche,
tatsdchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht
im Einzelfall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse
fur vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden gesetzliche Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auf-
trages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlan-
gen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und vom Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig
zu machen.

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern gelie-
fert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlages tber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten flir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie flr vom Auftraggeber gewiinsch-
te oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen. Werden erteilte Auftrage vor dem Druck der betreffenden Aus-
gabe zuriickgezogen, hat der Auftraggeber die bis dahin entstandenen Kosten zu tragen.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

MaRgeblich fur die Durchfiihrung des Vertrages sind die Angaben der jeweils giiltigen Anzei-
genpreisliste einschlieBlich der Allgemeinen Geschaftsbedingungen. Bei Anderung der An-
zeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Dauerauftragen sofort in
Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

Ausschluss von Mitbewerbern kann nicht gewdhrt werden. Ein Auflagenriickgang ist nur dann
von Einfluss auf das Vertragsverhaltnis, wenn eine Auflagenhohe zugesichert ist und diese um
mehr als 20% sinkt.
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Verhaltenstherapie

Praxis ‘ Forschung ‘ Perspektiven

Offizielles Mitteilungsorgan von 22 Verbénden und Vereinigungen aus
dem Bereich der Verhaltenstherapie

Kurzcharakteristik

VERHALTENSTHERAPIE ist die deutschsprachige Fachzeitschrift fir empirisch-wissenschaftlich ba-
sierte Psychotherapie. Vierteljchrlich erscheinende Hefte informieren Sie (iber neue Befunde und
Entwicklungen im bewegten Feld von Verhaltenstherapie, Verhaltensmedizin und psychosoma-
tischer Medizin.

Zielgruppe

Diplompsychologen, Psychotherapeuten und Arzte fiir Psychiatrie und Psychotherapie. Auch fiir die
forschende Pharmaindustrie ist die Zeitschrift interessant, da sich eine Kombination von Verhaltens-
und Pharmakotherapie bei vielen Psychosen, schweren Depressionen, Zwangs-, Ess- und Angststd-
rungen bewdhrt.

Gelistet in

Current Contents®/Social & Behavioral Sciences -

Research Alert - Social Science Citation Index -

PsycINFO - Reference Update, Science Citation Index, Google Scholar

Erscheinungsweise
Verhaltenstherapie | 4 Jich
Praxis ‘ Forschung ‘ Perspektiven Druckauflage
4.000 Exemplare
. www.karger.com/ver

Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen
Offsetdruck, Klebebindung, digitale Daten

Bitte beachten Sie unsere Richtlinien fur Druckunterlagen
www.kargercom/Druckunterlagen

Heftformat 210 X 297 mm (DIN A4)
Satzspiegel 180 X 242 mm
Beschnitt allseitig 4 mm

Beilagen (nicht rabattierbar)

Hochstformat 200 X 285 mm. Preis je angefangene Tausend
bis 25 g 370,00 €. Die Beilagen mussen fur eine maschinelle
Bearbeitung geeignet sein.

Format  Grundpreiss/w  4-Farbzuschlag 4-farbig
IEEEEITE R . N N Beihefter (nicht rabattierbar)
T 210 mm Breite X 297 mm Hohe. Anlieferung gefalzt und
unbeschnitten (Beschnitt: Kopfbeschnitt 4 mm, Rest 3 mm).
1/1 Seite 180 242 2.370,00 1.620,00 3.990,00  preic: 2 Seiten 430000 €
1/2 Seite hoch 90 242 1.400,00 1.215,00 2.615,00 4 Seiten 6.480,00 €
quer 180 121
- Anlieferung fiir Beilagen und Beihefter
1/3 Seite hoch 60 242 1.020,00 810,00 1.830,00 4 \yochen vor Erscheinungstermin frei Haus. Adresse auf Anfrage.
quer 180 80
1/4 Seite 1spaltig 90 121 865,00 810,00 167500 Platzierung
2spaltig 180 60 4. Umschlagseite 30%
2.Umschlagseite 25%
Zuschlag je Skalenfarbe 540,00 €, je Sonderfarbe 640,00 € Seite gegeniiber Inhaltsverzeichnis 20%
75% Farbzuschlag bei Formaten ab 1/2 Seite 9¢9 N
50% Farbzuschlag bei Formaten ab 1/3 Seite (Alle Preise zzgl. MwSt.) 3. Umschlagse\te 15%

Preise fir Anzeigen Fort- und Weiterbildung auf Anfrage

Sonderformate und -werbeformen
|
Informationen und Preise auf Anfrage

Terminplan
_________________________________________________________________________________________|

Ausgabe Anzeigenschluss Druckunterlageneingang Erscheinungstermin
1/2012 06.02.12 10.02.12 28.02.12

2/2012 04.05.12 11.05.12 31.05.12

3/2012 03.08.12 10.08.12 31.08.12

4/2012 02.11.12 09.11.12 30.11.12

Verlag Anzeigenleitung Marketing

S. Karger Ellen Zimmermann Verena Hering

Telefon +49 76145 20 717
ezimmermann@karger.de

Telefon +49 761 4520719
v.hering@kargerde

Verlag fur Medizin und Naturwissenschaften
Gesellschaft mbH

WilhelmstraRe 20A

79098 Freiburg (Deutschland)

Telefon +49 761 45 20 70, Fax +49 761 45 20 714
information@karger.de

Stefan Diekmann
Telefon +49 761 45 20 713
s.diekmann@karger.de

Rabatte
|
Innerhalb eines Jahres Malstaffel

2 Anzeigen 3%

3 Anzeigen 5%

4 Anzeigen 10%

(Farbzuschldge nicht rabattierbar)

Neu ab 2012: Banner-Werbung
|
Informationen und Preise auf Anfrage oder siehe
www.kargercom/banner-werbung

Mittlervergiitung
10% (vor MwSt)

Vorbehalt: Technisch bedingte Veranderungen in Produktion, Verarbeitung
und Erscheinungsweise behalten wir uns bei allen Ausgaben vor.



Hausadresse Postfachadresse

S. Karger S. Karger

Verlag fir Medizin und Verlag fir Medizin und
Naturwissenschaften Naturwissenschaften
Gesellschaft mbH Gesellschaft mbH
Wilhelmstralle 20A Postfach

79098 Freiburg (Deutschland)
Telefon +49 761 45 20 70

Fax +49 7614520714
information@karger.de

79095 Freiburg (Deutschland)

Zahlungsbedingungen

20 Tage nach Erscheinen netto
oder innerhalb von 8 Tagen nach
Erscheinen mit 2% Skonto,
beiVorauszahlung 3% Skonto

Marketing

Verena Hering

Telefon +49 7614520 719
v.hering@karger.de

Stefan Diekmann
Telefon +49 7614520 713
s.diekmann@kargerde

Anzeigenleitung

Ellen Zimmermann
Telefon +49 761 4520 717
ezimmermann@karger.de

Allgemeine Geschaftsbedingungen

Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel
oder sonstiger Publikationen (z.B. Beilagen, Integrierte Seiten wie PharmaForum, Innovationen,
PharmaNews oder News, nachfolgend insgesamt als »Anzeigen« bezeichnet) eines werbungs-
treibenden Inserenten oder anderen Auftraggebers in einer Druckschrift des Verlags zum
Zweck der Veroffentlichung und Verbreitung, die auBerhalb der Verantwortung von Verlag,
Herausgeber und Redaktion publiziert werden.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
rdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwi-
ckeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und ver6f-
fentlicht wird.

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer
2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzei-
gen abzurufen,

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewéhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfillung auf héhere Gewalt im Risikobe-
reich des Verlages beruht.

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fur die innerhalb eines
Kalenderjahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewdhrt. Erreicht der
Auftraggeber das Anzeigenvolumen nicht, so wird ihm der auf bereits erschienene Anzeigen
zu viel gewdhrte Rabatt riickbelastet. Bei Auftragserweiterung innerhalb des Kalenderjahres
wird der héhere Rabatt auf die bereits erschienenen Anzeigen nachtréglich vergitet.

Stornierungen von Anzeigenauftrdgen und Beilagenbuchungen werden bis 10 Tage vor dem
offiziellen Anzeigenschluss kostenfrei entgegengenommen. Danach gilt bis zum offiziellen
Anzeigenschluss eine Stornogebtihr von 25% des Auftragswertes. Bei Stornierungen nach
dem offiziellen Anzeigenschluss werden dem Auftraggeber 50% des Auftragswertes in Rech-
nung gestellt.

Auftrage flr Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieflich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass der Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss benachrichtigt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszu-
fuhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdrticklichen Vereinbarung bedarf.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, wer-
den vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« deutlich erkennbar gemacht.

Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstot oder deren Versffent-
lichung flir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Geschéftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrége sind fur den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages, die nicht begriindet werden muss, wird dem Auftraggeber unverztglich
mitgeteilt.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder bescha-
digte Druckunterlagen fordert der Verlag unverztiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die
flr den belegten Titel tibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Moglichkeiten. Der Auftraggeber hat nur dann Anspruch auf Minderung oder Ersatz,
wenn der Zweck der Anzeige durch die Druckwiedergabe erheblich beeintrachtigt ist. Bei
telefonisch aufgegebenen Anzeigen tibernimmt der Verlag keine Haftung fUr die Richtigkeit
der Wiedergabe. Der Auftraggeber ist bei allen von ihm in Auftrag gegebenen oder unter-
stltzten Auftrdgen allein fir den Inhalt gegeniiber dem Auftragnehmer und sonstigen Dritten
verantwortlich.
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Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstan-
digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder auf eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nurin dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde.
Lasst der Verlag eine ihm hierflr gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatz-
anzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgédngigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungs-
verletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmaglich-
keit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und
auf das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz
und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder seines Erfiillungs-
gehilfen. Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartiber
hinaus auch nicht fir die grobe Fahrldssigkeit von Erflllungsgehilfen; in den tbrigen Fallen
ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt. Rekla-
mationen mussen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Vor Drucklegung und Verdffentlichung tiberprift der Auftraggeber den jeweiligen Inhalt und
erklart, ggf. nach Ubersendung von Probeabziigen, die auf Wunsch geliefert werden, dass die
Veroffentlichung in dieser Form erfolgen darf. Der Auftraggeber trdgt die Verantwortung fur
die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzge. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkor-
rekturen, die ihm innerhalb der bei Versendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt
werden. Sendet der Auftraggeber den ihm tibersandten Probeabzug nicht fristgemal zurtick,
so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche,
tatsdchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.
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Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden gesetzliche Zinsen sowie die Einziehungskosten
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trages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlan-
gen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und vom Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig
zu machen.

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern gelie-
fert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlages tber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten flir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie flr vom Auftraggeber gewiinsch-
te oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen. Werden erteilte Auftrage vor dem Druck der betreffenden Aus-
gabe zuriickgezogen, hat der Auftraggeber die bis dahin entstandenen Kosten zu tragen.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

MaRgeblich fur die Durchfiihrung des Vertrages sind die Angaben der jeweils giiltigen Anzei-
genpreisliste einschlieBlich der Allgemeinen Geschaftsbedingungen. Bei Anderung der An-
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mehr als 20% sinkt.
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