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Bannerform Format (Breite x Hohe) Preis (pro Monat)
Full-Banner 475 % 90 Pixel 1.300,00 €
Skyscraper 175 x 600 Pixel 1.050,00 €
Rectangle klein 175 x 51 Pixel 550,00 €
Rectangle medium 175 x 71 Pixel 700,00 €
Rectangle grof3 175 % 150 Pixel 850,00 €

Verlag Anzeigenleitung

S. Karger Ellen Zimmermann

Verlag fiir Medizin und Naturwissenschaften

Gesellschaft mbH
WilhelmstraBe 20A
79098 Freiburg (Deutschland)

Telefon +49 7614520717
e.zimmermann@karger.de

Telefon +49 76145 20 70, Fax +49 761 45 20 714

information@karger.de

NEU: Banner-Werbung

Nutzen Sie die Synergien von klassi-
schen Printmedien und modernen
Online-Publikationen zur punktgenauen
Kommunikation mit lhren Zielgruppen!

Auf allen genannten Fachzeitschriften-
Hompages koénnen folgende Banner-
formate platziert werden:

Full-Banner
Platzierung direkt im Kopfteil der Web-
site oberhalb des Zeitschriften-Logos

Rectangle

Platzierung in verschiedenen Gro3en im
rechten Seitenbereich neben und unter-
halb der Navigationsleiste

Skyscraper
Platzierung im rechten Seitenbereich
unterhalb der Navigationsleiste

Platzierung innerhalb der Journal-Seiten

«Journal Home
« Journal Content
« Einzelne Ausgaben

Anlieferung von Bannerdaten

Dateiformat:  gif*
Auflosung: 96 dpi
perE-Mailan:  v.hering@karger.de
Rabatte
Belegung fiir Malstaffel
3 Monate 10%
6 Monate 15%
12 Monate 25%
Belegung von Mengenstaffel
2 Seiten 5%
3 Seiten 10%
Mittlervergiitung
10% (vor MwsSt.)
Marketing
Verena Hering
Telefon +49 7614520719
v.hering@karger.de

Stefan Diekmann
Telefon +49 7614520713
s.diekmann@karger.de

Es gelten unsere allgemeinen Geschéftsbedingungen.



Hausadresse Postfachadresse
S.Karger S. Karger

Verlag fur Medizin und Verlag fir Medizin und
Naturwissenschaften Naturwissenschaften
Gesellschaft mbH Gesellschaft mbH
Wilhelmstrale 20A Postfach

79098 Freiburg (Deutschland)

79095 Freiburg (Deutschland)

Zahlungsbedingungen
20Tage nach Erscheinen netto
oder innerhalb von 8 Tagen nach
Erscheinen mit 2% Skonto, bei
Vorauszahlung 3% Skonto

Anzeigenleitung

Marketing

Verena Hering

Telefon +49 761 45 20 719
v.hering@karger.de

Stefan Diekmann
Telefon +49 761 45 20 713

Telefon +49 761 45 20 70
Fax +497614520714
information@karger.de

Ellen Zimmermann
Telefon +49 761 45 20 717
ezimmermann@karger.de

s.diekmann@karger.de

Allgemeine Geschéftsbedingungen

1. Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag eines
werbungstreibenden Inserenten oder anderen Auftraggebers iiber die Verdffentlichung einer oder mehre-
rer Anzeigen oder anderer Werbemittel oder sonstiger Publikationen (z.B. Beilagen, Integrierte Seiten wie
PharmaForum, Innovationen, PharmaNews oder News, nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen” bezeichnet)
bzw. ein Vertrag iiber die dffentliche Zugénglichmachung einer oder mehrerer Anzeigen in einem Online-
Auftritt des Verlags entsprechend den vom Verlag angebotenen Formaten, Platzierungen und Zeitraumen
sowie etwaigen Verlinkung einer Anzeige zu der vom Auftraggeber benannten Zielwebsite zum Zweck der
Verdffentlichung und Verbreitung, die auBerhalb der Verantwortung von Verlag, Herausgeber und Redaktion
publiziert werden.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen.
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der
in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4.Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die
Nichterfiillung auf hohere Gewalt beruht.

5. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fiir die innerhalb eines Kalenderjahres
erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewahrt. Erreicht der Auftraggeber das Anzeigenvo-
lumen nicht, so wird ihm der auf bereits erschienene Anzeigen zu viel gewdhrte Rabatt riickbelastet. Bei
Auftragserweiterung innerhalb des Kalenderjahres wird der hohere Rabatt auf die bereits erschienenen An-
zeigen nachtrdglich vergiitet.

6. Stornierungen von Anzeigenauftragen und Beilagenbuchungen werden bis 10 Tage vor dem offiziellen
Anzeigenschluss kostenfrei entgegengenommen. Danach gilt bis zum offiziellen Anzeigenschluss eine Stor-
nogebiihrvon 25% des Auftragswertes. Bei Stornierungen nach dem offiziellen Anzeigenschluss werden dem
Auftraggeber 50% des Auftragswertes in Rechnung gestellt.

7. Auftrége fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass der Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss benachrichtigt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen
Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf. Dies gilt entsprechend fiir die
Aufnahme und Platzierung einer Anzeige im Online-Auftritt des Verlags oder Verlinkung einer Anzeige (siehe
Ziffer 1).

8. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden vom Verlag
mit dem Wort «Anzeige» deutlich erkennbar gemacht.

9. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche
Bestimmungen verstdt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auf-
trdge, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind
fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken
oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages, die nicht be-
griindet werden muss, wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt. Der Verlag hat das Recht die Schal-
tung einer Anzeige im Online-Produkt sofort zu unterbrechen, wenn Anhaltspunkte dafiir bekannt werden,
dass die Anzeige und/oder die hiermit etwaig verlinkte Ziel-Website rechtswidrig sind und/oder die Rechte
oder Anspriiche Dritter verletzen.

10. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beila-
gen oder Werbebanners und/oder sonstiger vereinbarter Bestandteile der Anzeige im Online-Produkt ist
der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der
Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten Titel iibliche Druckqualitét im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten. Der Auftraggeber hat nur dann Anspruch
auf Minderung oder Ersatz, wenn der Zweck der Anzeige durch die Druckwiedergabe erheblich beeintréchtigt
ist. Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen iibernimmt der Verlag keine Haftung fiir die Richtigkeit der Wie-
dergabe. Der Auftraggeber ist bei allen von ihm in Auftrag gegebenen oder unterstiitzten Auftrégen allein
fiir den Inhalt gegeniiber dem Auftragnehmer und sonstigen Dritten verantwortlich. Der Auftraggeber wird
den Online-Auftritt, in dem die Anzeige platziert ist, unverziiglich nach der ersten Schaltung untersuchen
und etwaige Mangel spatestens innerhalb von einer Woche nach der ersten Schaltung zu riigen. Nach Ablauf
dieser Zeit gilt die Schaltung als genehmigt.

11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollsténdigem Ab-
druck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder auf eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in
dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Ldsst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Fiir Méngel bei der Abrufbar-
keit der Anzeige aus dem Internet, auf die der Verlag keinen Einfluss hat oder die er sonst nicht zu vertreten
hat, wie z.B. auch héhere Gewalt, wie Méngel an der Funktionsfahigkeit der Leitungen zu den vom Verlag
genutzten Servern, Stromausfélle oder Angriffe Dritter auf den genutzten Server mit dem Ziel, diesen ar-
beitsunfahig zu machen (z.B. Denial of Service Attacks), hat der Verlag nicht einzustehen. Der Verlag erbringt
seine Online-Leistungen mit einer Verfiigbarkeit iber das Internet von 98% im Monat (30 Tage). Der Verlag
wird sich darum bemiihen, seine Online-Produkte in diesem Rahmen zum Abruf fiir Internetnutzer bereitzu-
halten; er schuldet jedoch nicht den erfolgreichen Datenabruf im Einzelfall. Schadensersatzanspriiche aus
positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch
bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Lei-
stung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und nur auf das fiir die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters oder seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schdden wegen
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufméannischen Geschéftsverkehr haftet der
Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir die grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den Gibrigen Féllen
ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren
Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen — auBer bei
nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg schrift-
lich geltend gemacht werden.

12.Vor Drucklegung und Verdffentlichung iiberpriift der Auftraggeber den jeweiligen Inhalt und erkldrt, ggf.
nach Ubersendung von Probeabziigen, die auf Wunsch geliefert werden, dass die Verdffentlichung in dieser
Form erfolgen darf. Der Auftraggeber trdgt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Pro-
beabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei Versendung des Probe-
abzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den ihm iibersandten Probeabzug nicht
fristgemaB zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

13. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatsdch-
liche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

14. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im Einzelfall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlsse fiir vorzeitige Zahlung wer-
den nach der Preisliste gewdhrt.

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden gesetzliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zu-
riickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an
der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und vom Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhéngig zu
machen.

16. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die
Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

17. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.
Werden erteilte Auftrége vor dem Druck der betreffenden Ausgabe zuriickgezogen, hat der Auftraggeber die
bis dahin entstandenen Kosten zu tragen.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

19. MaBgeblich fiir die Durchfiihrung des Vertrages sind die Angaben der jeweils giiltigen Anzeigenpreisliste
einschlieBlich der Allgemeinen Geschéftsbedingungen. Bei Anderung der Anzeigenpreise treten die neuen
Bedingungen auch bei laufenden Dauerauftragen sofort in Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Ver-
einbarung getroffen wurde.

20. Ausschluss von Mitbewerbern kann nicht gewdhrt werden. Ein Auflagenriickgang ist nur dann von Ein-
fluss auf das Vertragsverhaltnis, wenn eine Auflagenhdhe zugesichert ist und diese um mehr als 20% sinkt.



